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KLIC K MOBILITE

Generace Z prichazi na chut
financovani automobilu, ukazal
pruzkum Volkswagen Financial
Services

Praha, 3. fijna 2022 — Kdybyste zitra pofizovali auto, vite, jak by
vypadalo? Cesi spadajici do generace Z maji jasno. Preferuji vétsi
fosilni paliva. Popularita finanénich produkti roste na ukor nakupu za
hotové, tietina ocekava moznost poridit viiz online. Vysledky pfinesl
unikatni prizkum spoleénosti Volkswagen Financial Services mezi
Cechy ve véku od 16 do 27 let.

Zatimco svUj prvni vlz pomoci uvéru nebo operativniho leasingu
financovalo 9 % dotazanych, svuj dalsi vz tak planuje pofidit 18 % z nich.
,Odpovida to trendum ze zahranici, zejména ze zapadni Evropy, kde se
napriklad operativni leasing pomalu stava dominantnim produktem. Pravé
nejmladsi kategorie fidi¢( jsou hnacim motorem téchto zmén, protoze je
vysvétluje Vratislav Strasil, jednatel spoleCnosti Volkswgen Financial
Services.

Moje dalsi auto? Kombik na benzin

Naopak co se tyCe volby preferovaného pohonu patii Cesti Fidici
Z generace Z mezi ty konzervativnéjSi. Fosilni paliva jsou preferovana
témeér dvéma tfetinami z nich, z alternativnich pohont by nej€astéji volili
hybrid (11 %), elektfinu (8 %) a plyn (3 %).

Z variant karosérii je pak nejvice lakaji vozy kombi (34 %), sedan (28 %)
nebo SUV (26 %). PfiliS je naopak nepfitahuji kabriolety (4 %), pick-upy
(4%), velka rodinna vozidla (4 %) nebo tzv. minivozy, které by do
zvazovanych typu karosérii zaradila jen tfi procenta dotazovanych.

Osmina generace Z automobil nechce

Automobil nyni nevlastni 40 % dotazovanych v kategorii 16 az 27 let.
| pFesto, ze vétsi ¢ast z nich si s rostoucim vékem automobil pofidit planuje
(tfi Ctvrtiny dotazanych to chtéji stihnout nejpozdéji do 30 let), najdou se
taci (13 %), ktefi o pofizeni vlastniho vozu neuvazuiji.

30 let Volkswagen
Financial Services
v Ceské republice

Volkswagen Financial
Services si letos
pfipomina vyznamné
vyroci 30 let pdsobeni na
ceském trhu.

Vznikl v roce 1992 jesté
pod nédzvem SkoFin jako
prvni spolec¢nost pro
financovani automobild.
Zpocatku skromné
produktové portfolio v roce
1994 rozSifila v tu dobu
prelomova nabidka
operativniho leasingu,
kterou o rok pozdeji
doplriuje produkt
finan¢niho leasingu na
ojeté vozy.

Béhem nasledujicich let
se SkoFin velmi rychle
stava synonymem pro
financovani vozu. V roce
2015 je pak klientum a
partnerim predstaven
novy nazev spolec¢nosti
Volkswagen Financial
Services, pod kterym ji
znaji dodnes.
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Jako nejCastéjSi argumenty Uvadéji dobrou dostupnost prostfednictvim
MHD (pfedevSim lidé ve vétSich méstech), jeho ekologické dopady
a v neposledni fadé vysoké naklady spojené s pofizenim a provozem
vozidla: ,Statisice korun na novy viz nosi v kapse malokdo. Vzhledem
k soucasné financni nejistoté tak mize financovani prostfednictvim uveéru
nebo operativniho leasingu pomoci Iépe naplanovat vydaje domacnosti
a hotovost si ponechat pro nenadalé situace,” fika Vratislav Strasil.

Za zazitky, praci a svobodou

Jak se vlastné generace Z k automobiliim stavi? Zatimco pfiblizné kazdy
sedmy se identifikuje jako fanousSek automobill, ktery si Zivot bez néj
nedokaze predstavit, vétSina se kvéci stavi stfizliveji. Vuz vidi jako
praktickou soucast zivota (41 %) a jako zpusob, jak v budoucnu skloubit
¢im dal naro€néjsi rodinny a pracovni zivot (19 %).

Automobil je pro né klicovy zejména jako dopravni prostfedek pfi cestach
do zahranic¢i (62 %) a do prace (54 %), dulezitou roli hraje ale i pohodli
(46 %) a svoboda (41 %), kterou jim vlastni vz pfinasi. Jen necela ffi
procenta pak automobil vnimaji jako statusovou zaleZitost.

(Ne)musi byt po jejich

Prizkum ukazal, ze mytus o zpovykané generaci, minimalné co se vybéru
automobilu tyCe, neplati. Tfem pétinam zcela staCi moznost navolit si
alespon Caste¢né specifika vybavy jako klimatizace nebo vyhfivani
sedadel. V kategorii téch, ktefi chtéji mit nad vyslednou podobou vozu co
nejvétsi kontrolu, pak jednoznaéné pfevazuji muzi (67 % vs. 33 %).

| kdyz tfetina dotazovanych zustava vérna osobnimu pofizeni vozu,
podstatna ¢ast (29 %) by ocenila moznost sjednat pofizeni vozu alespon
Castecné online, Ctvrtina z nich dokonce ofekava moznost kompletniho
pofizeni pres internet s naslednym vyzvednutim kli¢kd u prodejce.

Loajalita ke konkrétni znaCce vozu nic nefika drtivé vétSiné dotdzanych.
Jednoho stalého favorita ma pouze 16 % respondentl, 70 % se pak pfi
vybéru vozu poohlizi po max. péti zna¢kach, kterym véfi. Zbylé fidiCe pak
daleko vice zajimaji konkrétni aspekty vozu. ,Loajalita stoupa s vékem.
Pokud jsou sjednou znackou mladsi kategorie ridict spokojeni, je
pravdépodobné, Ze ji zistanou vérni. To stejné pak pozorujeme i u naSich
klientu — jakmile jednou zkusi financovani pomoci tvéru nebo operativniho
leasingu a odnesou si pozitivni zkuSenost, Zfidkakdy pak prechazeji zpét
na financovani prostrednictivm hotovosti,“ uzavira Vratislav Strasil.

O spolecnosti

Volkswagen Financial Services je predni financni spolecnosti, specializujici se na podporu prodeje dealerské sité znacek Volkswagen,
Audi, SEAT, SKODA, Porsche, Ducati, ojetych automobilii vSech znacek a prémiovych znadek Bentley a Lamborghini. Nabizi produkty
Vv oblasti uvéru, operativniho leasingu, pojisténi a dalSich sluzeb mobility soukromym osobam, podnikatelum i firmam, a to jak pro
koncernové vozy — tzv. znackové financovani —, tak i pro ostatni vozy na trhu.




