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Déti méni preference rodicu ohledné jejich
vozu, ukazal pruzkum Volkswagen Financial
Services

Praha, 13. ledna 2023 — Novy prirtstek predstavuje pro rodiny velkou zménu a ovliviiuje také
mnohé z jejich dosavadnich preferenci. Nékteré z nich se tykaji vybéru vhodného auta
i zpasobu jeho financovani. Po narozeni potomka se klade vétsi diiraz na bezpec¢nost, cenu
nebo pohodli a do pozadi ustupuje napriklad znacka auta. Rodic¢e za volantem jsou také vice
otevieni financovani vozu prostiednictvim uvéru nebo operativnhiho leasingu. Vyplyva to
z unikatniho prizkumu spoleénosti Volkswagen Financial Services, ktery ukazuje, jak Cechy
ovlivni péc€e o déti v souvislosti s pofizenim auta.

~Je pfirozené, Ze se v jednotlivych Zivotnich etapach méni pozadavky na auto a na to, jaké vlastnosti by mélo
mit. Pravidelnou obménu vozu umoZzriuji napriklad specializované finan¢ni produkty, jako je avér &i operativni
leasing, “Fika Vratislav Strasil, jednatel spole¢nosti Volkswagen Financial Services. Z nového prizkumu vyplyva,
Ze az 75 % Cech, ktefi vlastni auto, si jej pofidili pfed narozenim svého prvniho potomka. Vétsinou tomu tak
je mezi jejich osmnéactym a tficatym rokem Zivota (84 %), coz je vék, kdy mnozi o vlastnich détech zatim pouze
uvazuji. Ve chvili, kdy partnefi usoudi, Ze je ¢as zalozit rodinu, se méni i potfeby a ocekavani, které na svuj vaz
maji.

Pfi vybéru auta hrala u lidi bez zavazku nejvétsi roli cena (78 %). A ackoliv zdstava dllezitym kritériem pro
polovinu tazanych i v nové zivotni etapé s ditétem, do popfedi se dostava hlavné zajem o bezpecnost (64 %).
Preference se méni také u jinych vlastnosti vozu. Dokud se fidi€i nemuseli ohlizet na dalsi ¢leny rodiny, byla
dulezitym faktorem znacka vozu (32 %) a €ast z nich pfikladala vahu pfi vybéru také typu pohonu (29 %).
Samotna znacka auta prestava byt po narozeni potomka hlavnim kritériem a stale zajima pouze 11 % fidi¢u.
Naopak se do popredi dostava zajem o lepSi pohodli (44 %) své i svych ratolesti a lidé vybiraji podle velikosti
vozu, poctu sedadel a velikosti zavazadlového prostoru.

S rozrustajici se rodinou ¢asto pribyvaji v domacnosti také auta

Z priizkumu vyplyva, Ze téméF 40 % respondentd s d&tmi vlastni dvé auta. Clen( rodiny s postupem &asu
pribyva, déti rostou a oba rodi€e jsou brzy zpatky v pracovnim nasazeni. Auto potfebuji na cesty do prace, také
aby mohli vozit své déti do Skoly a na jejich zajmové krouzky, a do toho mohli vyfizovat i nejriznéjsi dalsi
pochuzky. Polovina respondentd vlastnicich dvé auta se vyjadfila, Ze na vSechny tyto aktivity jim jedno auto
nestacilo a pravé tato nova zZivotni etapa pro né byla impulzem pofidit si do domacnosti dalsi viz. Jedno z aut
pak vyuzivaji kvuli potfebam svych déti a druhé spiSe na cesty do prace.

DalSi zména preferenci pfichazi poté co déti vyleti z hnizda

Jakmile déti vyrostou a stanou se na svych rodi¢ich nezavislé, uvazuje vice nez 20 % respondentu, ze rodinné
auto vyméni za mensi. Pro mnohé z respondentl to zaroveri bude i chvile, kdy bude na ¢ase pofidit novy viz
kvuli stafi a kupicimu se poctu oprav toho plvodniho. Az 30 % fidiCl své auto totiz obmériuje po vice nez deseti
letech provozu.

Prizkum ukazuje, ze v souvislosti s tim, jak prochazime riiznymi zivotnimi fazemi, se proménuje i to, co od
je v takovém stavu, Ze uz ho nelze pouzivat. V prizkumu se vice nez &tvrtina fidi€a (30 %) shodla, ze idealni
je vyménit viiz za novy po péti letech. Obména vozu pfitom nemusi byt financovana pouze z Uspor fidiCe a 24
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% respondentll by si pfi pofizeni nového vozu vzalo uvér. ,Statisice korun na novy viiz nosi v kapse malokdo.
Vzhledem k soucasné finanéni nejistoté tak mize financovani prostfednictvim Gvéru nebo operativniho
leasingu pomoci lépe naplanovat vydaje domacnosti a hotovost si ponechat pro nenadalé situace,” fika
Vratislav Strasil.

Z pruzkumu spolecnosti vyplyva, Ze smysleni o rdznych moznostech financovani aut se vyviji s ohledem na
zavazky. Asi 60 % Fidicu pfedtim, nez se rozhodlo zalozit rodinu, hradilo svUj viiz z naSetfené hotovosti. S détmi
a souvisejicimi novymi vydaji se vSak zacali vice zajimat také o dalSi moznosti financovani a asi 21 %
respondent(l pfi pofizeni auta zvolilo auvér. Pro tyto klienty, pro néz je vySe splatky a flexibilita splaceni klicova,
prisel Volkswagen Financial Services s tivérem Financovani CHYTRE. ,Jsme si védomi, Ze fada klientti je
nucena vice se zamyslet nad financemi, aby nesahala do svych finanénich rezerv. Uvérovy produkt Financovani
CHYTRE je vhodny prévé pro klienty, kterym nejvice zélezi na nizké vysi mésiéni spléatky,“ dodava Vratislav
Strasil. Klientovi nadale zlstava svoboda v tom, jak se svym vozem nalozi — zda ho proda zpét spole¢nosti,
jinému zajemci nebo posledni splatku splati v hotovosti &i rozlozi do mensich splatek.

O prizkumu

Prizkum pro Volkswagen Financial Services pfipravila agentura Ipsos, svétovy lidr v oblasti trhu a vefejného
minéni, prostfednictvim aplikace Instant Research. Prlizkum byl sestaven ve formé otazek s pfedem danymi
moznostmi odpovédi, kde bylo v nékterych pfipadech mozné zvolit i vice variant. Na otazky odpovidalo 839
Cechd nad 25 let, ktefi maji minimalné jedno dité a jejichz domacnost vlastni minimalné jeden viz.

Volkswagen Financial Services je predni finanéni spole¢nosti, specializujici se na podporu prodeje
dealerské sité znaéek Volkswagen, Audi, SEAT, SKODA, Porsche, Ducati, ojetych automobili viech
znacek a prémiovych znacek Bentley a Lamborghini. Nabizi produkty v oblasti uvéru, operativniho
leasingu, pojisténi a dalSich sluzeb mobility soukromym osobam, podnikatelim i firmam, a to jak pro
koncernové vozy — tzv. znac¢kové financovani —, tak i pro ostatni vozy na trhu. Volkswagen Financial
Services je obchodni divizi skupiny Volkswagen AG, ktera zahrnuje spole¢nosti Volkswagen Financial
Services AG spolu s pridruzenymi spoleénostmi, Volkswagen Bank GmbH, Porsche Financial Services
a finanénimi spoleénostmi v USA, Kanadé a Spanélsku, které patfi pfimo nebo nepfimo spoleénosti
Volkswagen AG - s vyjimkou finanénich sluzeb zna¢ky Scania a Porsche Holding Salzburg. Spoleénost
je zastoupena ve 48 zemich, které disponuji portfoliem vice nez 20,3 milioni smluv a zaméstnavaiji 16 267
pracovniku. Celkova aktiva spole¢nosti jsou ve vysi priblizné 207,6 miliardy eur a provozni vysledek €ini
2,6 miliardy eur.
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