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Prizkum VWFS: Cesi méni zivotni styl, o
financovani premysleji Casteji

Praha, 5. srpna 2025 - Cesi éastéji nez dfive premysleji o financovani na leasing nebo uvér.
Zjistil to nedavny prazkum spolec¢nosti Volkswagen Financial Services.

Podle prizkumu VWFS, kterého se ucastnilo na 553 respondent(, je nadale hlavnim divodem, pro¢
si Cesi pofizuji automobil na Gvér namisto platby v hotovosti, nedostatek finanénich prostredkd. Tento
nazor zastava nadpolovic¢ni vétsSina respondentt (52 %). S odstupem nasleduje potieba pofidit si auto
co nejrychleji a moznost ponechat si finance jako rezervu (oboji 27 %) V pfipadé operativhiho
leasingu, ktery se sjednava Castéji u prodejcl automobilll (64 %) nez uavéry (37 %), jsou dlvody
riznorodéjsi. Kromé nedostatku financi (36 %) je to moznost mit v cené udrzbu (31 %), vyhodnost
financovani v dnedni dobé (25 %), sleva z nakupni ceny vozu (24 %) a fakt, Ze se nemusi starat o
prodej vozu nebo Fesit pojisténi (oboji 23 %). Lidé financujici vaz uvérem si Castéji mysli, Ze by auto
méli vlastnit a pokud by mohli, koupili by si ho rovnou za hotovost. Naopak ti, kdo vyuZili leasing,
ocenuji bonusy, bezstarostny servis a uzivani, a ¢asto si uvédomuji vyhody nevlastnéni automobilu.

Leasing jako kli¢ k flexibilité

Prizkum VWFS rozdélil zakazniky do &tyf skupin podle socio-ekonomického postaveni a touhy
vozidlo vlastnit. Zohlednil také motivaci zakaznikl k pofizeni automobilu. Jako kli¢ovi z prizkumu
vySli lidé, ktefi jsou pfipraveni na pofizeni automobilu, ale zaroven se nechtéji uplné vydat z penéz.
Jednd se 0 30 % lidi dotazanych v prazkumu.

DalSi dulezitou kategorii v ramci financovani jsou takzvani ,donuceni“ uzivatelé. Ti tvofi skupinu 18 %
dotazovanych. Jde o lidi, ktefi nemaji dostate¢né mnozstvi prostfedk, ale automobil je pro né zivotné
dllezity, potfebuji ho v podstaté ihned.

Vedle nich je skupina tzv. ,frajerd“. Jsou to zakaznici, ktefi maji ke svému vozu silnou citovou vazbu.
Automobil povaZzuji za zalezitost image a sebevyjadfeni. Peclivé si vybiraji znacku a technické atributy
vozu. Jde 0 9 % vSech dotazanych. ,U této skupiny vidime nejvétsi motivaci financovat automobil
operativnim leasingem. Jedna se o zakazniky, ktefi vnimaji Sifi vyhod operativniho leasingu. Pozitivné
hodnoti celkovou vyhodnost nabidky a bezstarostnost,“ vysvétluje Vratislav StraSil, jednatel
Volkswagen Financial Services.

Krater do rozpoc¢tu versus pravidelné splatky

V obecné roviné stale plati, ze Cesi chtgji auto prevazné vlastnit. Dvé tretiny lidi uvedlo, Ze kdyby
meélo dostatek finan¢nich prostfedkd, je pro né nakup automobilu za hotové preferovanou variantou.
» Tuto moZnost ale mnoho lidi nema, a proto se v pridzkumu ztotoZriuji s tvrzenim, Ze pravidelné splatky
Jsou lepSi nez velka jednorazova investice,“ konstatuje Vratislav Strasil.

Dal$imi davody, pro¢ zakaznici preferuji financovani prostfednictvim operativniho leasingu, je udrzba
a pfidané sluzby. VSechny platby v jednotné ¢astce povazuje za nejvétsi vyhodu 31 % respondent
prizkumu. ,Trend ,uZivej, ale nevlastni“ nabira na sile, zejména kvili ekonomické nejistoté a
vysokému kilometrovému najezdu vozd, které rychle ztraceji hodnotu,“dodava k vysledkiim prazkumu
Vratislav Strasil.

Dulezitymi hledisky pro zakazniky vyuzivajici operativni leasing je také sleva z nakupni ceny vozu (24
%) a odpadajici starosti s jeho pozdéjSim prodejem (23 %). Obecné Ize fict, Ze leasing pfesouva fadu
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administrativnich starosti na poskytovatele sluzby. Proto respondenti uvadéli jako vyhodu, Ze nemusi
fesit pojisténi (23 %).

Znacky Skoda a Volkswagen nejoblibenéjsi

Volkswagen Financial Services nabizi operativni leasing, uvér, nebo dalsi formy financovani, jako je
kalkulace Master v pfipadé velkych fleetl. V Cesku si drzi dlouhodobé silnou pozici, s vysokou
spontanni znalosti klientd a vyznamnym podilem na trhu. Obliba znaéek Skoda a Volkswagen v Ceské
republice je dalSim divodem, pro€ tomu tak je. Vyraznou oblibu téchto dvou znacek totiz prokazaly
v prizkumu v$echny dotazané skupiny. Nejvétsi afinitu ke znadce Skoda vyjadrili lidé, ktefi si
nemohou dovolit nakoupit auto za hotové a zaroven potfebuji viz rychle (67 %). Vedle nich maji
nejvétsi davéru ke znadce Skoda lidé oznadovani jako pfipraveni uZivatelé (63 %). Tato skupina se
chysta na zménu automobilu delSi dobu a sleduje pfedevsim hledisko penézni efektivity.

Volkswagen Financial Services je predni finanéni spole€nosti, specializujici se na podporu prodeje dealerské sité znacek
Volkswagen, Volkswagen Uzitkové vozy, Audi, SEAT, CUPRA, Skoda Porsche, Ducati, ojetych automobilti véech znaéek a
prémiovych znacek Bentley a Lamborghini. Nabizi produkty v oblasti uvéru, operativniho leasingu, pojisténi a dalSich sluzeb
mobility soukromym osobam, podnikateltim i firmam, a to jak pro koncernové vozy — tzv. znackové financovani —, tak i pro ostatni
vozy na trhu. Volkswagen Financial Services je obchodni divizi skupiny Volkswagen AG, ktera zahrnuje spole¢nosti Volkswagen
Financial Services AG spolu s pridruzenymi spoleénostmi, Volkswagen Bank GmbH, Porsche Financial Services a finanénimi
spoleénostmi v USA, Kanadé a Spanélsku, které patfi pfimo nebo nepfimo spoleénosti Volkswagen AG — s vyjimkou finanénich
sluzeb znacky Scania a Porsche Holding Salzburg. Spole¢nost je zastoupena ve 48 zemich, které disponuji portfoliem vice nez
26,7 miliont smluv a zaméstnavaji 18045 pracovnikt. Celkova aktiva spole¢nosti jsou ve vysi pfiblizné 282 miliardy eur a provozni
vysledek ¢ini 2,6 miliardy eur.
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