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Tri ctvrtiny ceskych ridicek si zivot bez
auta neumi predstavit, ukazal pruzkum

U mladSich paru o pofizeni vozu rozhoduji €astéji zeny, u starSich naopak

Praha, 20. fijna 2021 — Jaké jsou €eské ridicky za volantem? Kazda ¢tvrta by si za fizeni dala
jednicku, tietina se vSak setkala s posméchem, protoze za volantem ,sedi zena“. Vyplyva to
z nejnovéjsiho prazkumu spole¢nosti Volkswagen Financial Services. Pfi pofizeni auta zeny
nejvice zajima cena a provozni naklady, chladnymi je naopak nechavaji jizdni asistenti nebo
konkrétni barva karosérie. Zatimco drive byla hotovost dominantnim zplisobem financovani,
dnes uz jeji nadvlada slabne.

Ceské fidigky s pofizenim automobilu rozhodné neotaleji. Ctvrtina si svij prvni viiz potidila uz pied
dvacatymi narozeninami, ve tficeti letech vlastnim autem jezdilo téméf 90 % z nich. Nejvice na vlastni
vlz spéchaji v Karlovarském kraji, nacas si naopak davaiji v Plzeriském kraji a Praze.

Pro celych 77 % fFidiCek je auto zcela nepostradatelnou soucasti jejich kazdodenniho Zivota.
Predstavuje pro né predevsSim pohodlnou moznost, jak s blizkymi cestovat za konicky, vzdélanim
i zazitky, kazdé treti zené pak vlastni auto dava pocit svobody. Pofizeni vozu je vSak nékdy otazkou
potifeby, napfiklad kvuli absenci vefejné hromadné dopravy, coz potvrzuje i 7 % respondentek, které
auto oznacily za nutné zlo.

Jen za hotové? Ne tak docela

Velké rozdily panuji mezi respondentkami v oblasti financovani. Pfiblizné kazda pata Zzena svUj prvni
vuz ziskala darem, o néco vétsi poCet pak svUj prvni vz pofidily za pomoci finan¢nich spolecnosti.
Zbytek vyuzil stale nejpopularnéjsi, ale postupné ustupujici nakup za hotové. V pfipadé, ze by auto
pofizovaly dnes, by ale nemala ¢ast z nich volila jinak.

~Jesté pred lety bylo financovani automobilu pomoci operativniho leasingu spise raritou, zajem o néj
ale nejen v Ceské republice postupné roste. Zatimco sviij prvni automobil takto financovalo 6 % Zen,
nyni by tak ucinilo vice nez dvakrat tolik ridi¢ek, “fika Vratislav Strasil, jednatel spolecnosti Volkswagen
Financial Services, a dodava: ,llustruje to trend postupného prechodu od potfeby automobil viastnit
k tomu ho uzivat. Ceska republika tak pomalu dohéni zépadni trendy, kdy se na trzich jako Némecko
nebo Nizozemsko operativni leasing pomalu stava dominantnim financénim produktem.

PFi vybéru financovani by se zaméfily na produkt nabizejici nizkou mésicni splatku (41 %) a nizkou
nebo nulovou akontaci (29 %). Povést CeSek jakozto cenové orientovanych zakaznic pak potvrzuje
(94 %), provozni naklady (92 %) a spotieba paliva (90 %). Nejméné fidickam naopak zalezi na barvé
(46 %), doplfkové vybavé v podobé jizdnich asistentll nebo vyhfivani sedadel (49 %) a Sifi servisni
sité (56 %).

Ridi¢i vs. Fidicky

Polovina dotazanych zen (51 %) hodnoti svoje Fidi¢ské schopnosti jako primérné, kazda ¢tvrta by pak
sama sebe ohodnotila na vybornou. Vibec nejhdfe se vidi fidicky starSi 65 let, mezi nimiz najdeme
celych 19 %, které o sobé tvrdi, ze maji témér nulové Fidi¢ské schopnosti. Tretina zen se kvuli svému
pohlavi stala teréem posméchu kvuli jejich Fidi€skym schopnostem, nej¢astéji od neznamych lidi.
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Vyjimkou ale nejsou ani pfedsudky od rodiny nebo znamych, kterym Celila kazda pata.

Zcela vyrovnana je pak situace v pfipadé finalniho rozhodovani o tom, jaké auto domacnost pofidi —
ve 21 % rodin ma posledni slovo partnerka, ve stejném poctu pfipadl muz a ve zbytku domacnosti
jde o spole€né rozhodnuti. Vyrazné jsou rozdily mezi vékovymi kategoriemi — zatimco
v domacnostech do 26 let maji daleko Castéji posledni slovo Zeny (28 % vs 22 %), s rostoucim vékem
se pomé&r obraci ve prosp&ch muzi (22 % vs. 33 %). Zeny &asté&ji rozhoduji o barvé, velikosti kufru
nebo poctu sedadel, kdezto jejich partnefi ve vétSi mife voli typ pohonu nebo konkrétni polozky
vybavy.

Ruce od oleje

Rozpolcené jsou fidi¢ky pro zménu v otazce, kdo ma zajiStovat servisni prohlidky. Zatimco tfi &tvrtiny
si je zafizuji samy, at uz v autorizovanych (24 %) nebo neautorizovanych servisech (21 %), u znamych
(27 %) nebo vlastnima rukama (6 %), zbytek pfenechava starosti spojené s vyménou pneumatik,
prohlidkou kapalin a pravidelnymi prohlidkami na partnerovi nebo znamych.

Poznamka k metodice: Vyzkum probéhl v Iété letoSniho roku na reprezentativnim vzorku 500 ¢eskych
Adi¢ek. Vyzkum probéhl prostrednictvim nastroje Instant Research.

Volkswagen Financial Services je predni financni spole€nosti, specializujici se na podporu prodeje dealerské sité
znaéek Volkswagen, Audi, SEAT, SKODA, Porsche, Ducati, ojetych automobilti véech znaéek a prémiovych znaéek
Bentley a Lamborghini. Nabizi produkty v oblasti ivéru, operativniho leasingu, pojisténi a dalSich sluzeb mobility
soukromym osobam, podnikatelim i firmam, a to jak pro koncernové vozy - tzv. znackové financovani —, tak i pro
ostatni vozy na trhu. Volkswagen Financial Services je obchodni divizi skupiny Volkswagen AG, ktera zahrnuje
spole¢nosti Volkswagen Financial Services AG spolu s pfidruzenymi spoleénostmi, Volkswagen Bank GmbH,
Porsche Financial Services a finanénimi spoleénostmi v USA, Kanadé a Spanélsku, které patfi pfimo nebo nepfimo
spolec¢nosti Volkswagen AG - s vyjimkou finanénich sluzeb znacky Scania a Porsche Holding Salzburg. Spoleénost
je zastoupena ve 48 zemich, které disponuji portfoliem vice nez 20,3 milioni smluv a zaméstnavaji 16 267
pracovniki. Celkova aktiva spoleénosti jsou ve vysi pfiblizné 207,6 miliardy eur a provozni vysledek ¢ini 2,6 miliardy
eur. Od svého vzniku v roce 1992 je spole€nost jednickou na ¢eském trhu ve financovani osobnich a uzitkovych
vozl a zaujima rovnéz prvni misto v operativnim leasingu.
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